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ARTE CONTRACULTURA

i -
Intervencién del artista Oscar Brahim sobre una valla publicitaria insti

-

itu

cional en Argentina.

Métodos de combate
contra la presion mediatica

Arte subversivo en el festival The Influencers

Carlos G.Vela
Barcelona

® Oscar Brahim conduce un
taxi doce horas al dia para ga-
narse la vida. Constante-
mente atraviesa el bombar-
deo publicitario de la ciudad.
FEn sumaletero lleva botellas
con engrudo, pintura y re-

cortes de posters que le sir-
veh para intervenir sobre su
entorno visual, modificando
las vallas publicitarias.
Segun este argentino, “el
problema es quela gente toma
la publicidad como algo natu-
ral. Seria buenisimo que ca-
dauno reaccionara, que se pu-
siera apintar las propagandas
callejeras como se le cante”.
Eso es justo lo que han es-
tado haciendo, con diversas
herramientas y en distintos
formatos, colectivos como The
Yesmen o Adbusters, que
mezclan el arte subversivo con
la proclama politica, poniendo
en duda el orden establecido.

0CIO RADICAL

Un movimiento de “accién
medidtica y ocio radical” que
pretende aglutinar el festival
The Influencers, que celebra
su tercera edicién, entre el 6
v el 8 de julio, en el Centro de
Cultura Contemporanea de
Bareelona (CCCB).

Sucoordinador, Vanni Bru-
sadin, explica eomo los parti-
cipantes “pretenden subver-
tir cierto orden medidticome-
diante sus intervenciones”, a
través del culture jamming-la
interferencia o remezela de
elementos de la cultura popu-
lar-, campatias de guerrilla en
comunicacién de masas, o in-
dagaciones en la cultura del
plagio, Términos confusos que
podrian reducirse a “usar los
medios como medio”, como
define el artista satirico Joe
Skaggs, presente en una edi-
cién anterior.

Este afio, estaran presen-
tes estrellas de la mezcla de
conceptos como DJ Spooky;
pioneros comoelitaliano Spa-
ragmaoelnet.artista Vuk Co-
sic; saboteadores como Irwin
o el colectivo NSK, ereadores
devideojuegos de guerrilla co-
mo Molleindustria y triunfos
del do-it-yourselfcomo Chicks
on Speed. Y Oscar Brahim,
cvela@diarioadn.com




